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Á Estrutura da Reorganização Societária

Á A oportunidade de digitalização do Varejo através de soluções integradas

Á A união perfeita de conhecimento e tecnologia

Á Varejo de A a Z

Á Foco no Valor ao Cliente

Á Próximos Passos
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Estrutura da Reorganização Societária

TOTVS S/A

MakiraII

Bematech S.A.

TOTVS S/A

Bematech S.A.

Incorporação 

de ações
Å49.990.870 

ações Bematech

Relaçãode Trocapara 1 açãoON Bematech: 

Å0,043421048 açãoON TOTVS 

ÅR$9,35 poraçãoON Bematech

1 3

Emissão de ações Makira 

II a acionistas Bematech
Å4.249.223.950 Ações PN 

Resgatáveis

Å749.863.050  Ações ON

TOTVS S/A

MakiraII

Bematech S.A.

2

Resgate de 100% das 

ações preferenciais por:
ÅR$  467.414.634,50

Incorporação 

de Makira II

2.170.656 Ações ON TOTVS 

emitidas em troca de 749.863.050  

Ações ON Makira II

(diluição na TOTVS de 1,31%)
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CONTEXTO ATUAL DO PAÍS VISÃO TOTVS

Trazer soluções de negócios baseadas 

em Tecnologia para digitalizar o varejo e 

torna-los mais modernos, eficientes e 

produtivos

Liderar esse processo de digitalização 

significa ter a capacidade de definir os 

padrões

Resolver problemas de negócio e tornar 

as empresas do ramo mais eficientes e 

competitivas irá construir credibilidade 

para uma relação duradoura

Atualizar no core do cliente, gerando 

competitividade nos cria uma capacidade 

ímpar de monetização

Grandes

e SMB

Microempresas

% Varejo

59%

4,6M empresas

4,0M empresas

0,6M empresas

54%

17%

TI % do PIB

Brasil

TI % do PIB

Países G7

1,9% 3,4%

Grandes e médias 

possuem um bom nível de 

digitalização enquanto as 

pequenas empresas 

necessitam de um grande 

salto digital. 

Tecnologia é um dos 

pilares fundamentais do 

desenvolvimento e 

progresso do país no 

futuro

Para voltar a crescer de 

forma sustentável, o Brasil 

precisa melhorar os níveis 

de produtividade e se 

tornar mais competitivo

Fontes: (1) IBGE, (2) GartnerïñForecast: Enterprise IT Spendingby Vertical IndustryMarket, Worldwide, 2013-нлмфΣ нvмр ¦ǇŘŀǘŜέΣ ²ƻǊƭŘ .ŀƴƪ όD5t нлмп ¦{Ϸ current)

+ Competitividade

+ Eficiência

+ Produtividade

DESAFIOS DO PAÍS

1

1

2 2

A oportunidade de digitalizaçãodo Varejoatravésde soluçõesintegradas

Digitalizar

Influenciar

Fidelizar

Monetizar
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A uniãoperfeitade conhecimentoe tecnologia

Concessionárias VeículosAtacarejoSupermercados Vestuário, Calçados E-commerce Lojas e Magazines

HotéisMaterial de Construção Transporte PassageirosPerfumaria e CosméticosEletro-EletrônicosFood Service
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Varejo de A a Z

+

ÁCanal de Atendimento:

ÁTOTVS PRIVATE +

ÁSMB (54 Unidades) ++

ÁFLY01  (50 Unidades) ++++

ÁTodo o Varejo

ÁP&D focado/completo

Á# clientes: +500.000

ÁPresença em mais 5000 cidades brasileiras

ÁOfertas:
ü Plataforma de Produtividade e colaboração 

ü Softwares e Appsde Gestão Especializados +

ü PDV Móvel +

ü Equipamentos para Automação Comercial

ü Loja Virtual

ü Meios de Pagamento

ÁCanal de Atendimento:

ÁTOTVS PRIVATE

ÁSMB (54 Unidades)

ÁFLY01  (50 Unidades)

ÁSubsegmentos Varejo

ÁForte investimentos P&D

Á# clientes: ~10.000

ÁPresente em todo território nacional

ÁOfertas:
ü Plataforma de Produtividade e Colaboração

ü Softwares e Appsde Gestão Especializados

ü PDV Móvel

ü Loja Virtual
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Foco no Valor ao Cliente

+ Segmentos Atendidos no Varejo
+ Abrangência Funcional

+ Soluções de Negócio e Tecnologia Integradas
(onestop shop)

+ Cobertura de Atendimento Única
+ Presença Regional

+ Conhecimento e Inovação em Varejo
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Próximos Passos

Å Submissão da operação ao CADE

Å Assembleia de acionistas das companhias em 03/09/2015
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