Liderando a Digitalizacao do Varejo Brasileiro
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O TOTVS pematech Estruturada Reorganizacao Societarie
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TOTVS S/A

IncorporacdQ 2.170.656 Acdes ON TOTVS
de Makira |l | emitidas em trota749.863.050
Ac6e©N Makira Il
(diluicdo na TOTVS de 1,31%)

TOTVS S/A TOTVS S/A

Makirall Makirall Bematech S.A.
Incorpora(;a'ioA Emissao de acoes Makira Resgate de 100% das
de acoes Il a acionistas Bematech acoes preferenciais por:
A49.990.870 | A4.249.223.93@G6es PN AR$ 467.414.634,50

acOes Bemategch Resgataveis
A749.863.050¢6es ON

Bematech S.A. Bematech S.A.

Relgaode Trocapara lacaoONBematech
A 0,043421048;5300N TOTVS
A R$9,3moracdoONBematech 3
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CONTEXTO ATUAL DO PAIS

DESAFIOS DO PAIS
+ Competitividade

+ Eficiéncia

+ Produtividade

Tl % do PIB Tl % do PiB
Brasil Paises G7

% Varejo

17%
0.6M Grandes
, empresas e SMB

59%

4,0M empresas Microempresas 54%

4,6M empresas

h@_ntes: (1) IBGE, Gayrtner firorecast: Enterprise Bpendingy VerticallndustryMarket, Worldwide 2013H n MpZ HV Mp

Para voltar a crescer de
forma sustentavel, o Brasil
precisa melhorar os niveis

de produtividade e se
tornar mais competitivo

Tecnologia é um dos
pilares fundamentais do
desenvolvimento e
progresso do pais no
futuro

Grandes e medias
possuem um bom nivel de
digitalizacdo enquanto as

pequenas empresas
necessitam de um grande
salto digital.

Digitalizar

Influenciar

Fidelizar

Monetizar

A oportunidade de digitalcZmdo Varejoatravésde solu¢cbesntegradas

VISAO TOTVS

Trazer solucdes de negocios baseadas
em Tecnologia para digitalizar o varejo €
tornalos mais modernos, eficientes e
produtivos

Liderar esse processo de digitalizacéo
significa ter a capacidade de definir os
padroes

Resolver problemas de negdcio e tornar
as empresas do ramo mais eficientes|e
competitivas ira construir credibilidade
para uma relacao duradoura

Atualizar no core do cliente, gerando
competitividade nos cria uma capacidad
impar de monetizacéo
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0 TOTVS pematech - - : -
A ungoperfeitade conhecimente tecnologia

Supermercados Vestuario, Calcados E-commerce Atacarejo Concessionarias Veiculos Lojas e Magazines

0 TOTVS
bematech

Food Service Material de Construcdo  EletreEletronicos Perfumaria e Cosméticos  Transporte Passageiros Hotéis
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A Canal de Atendimento: A Canal de Atendimento:
A TOTVS PRIVATE A TOTVS PRIVATE +
A SMB (54 Unidades) A SMB (54 Unidades) ++
A ©Fflyael (50 Unidades) A @ryel (50 Unidades) ++++
A Subsegmentos Varejo A Todo o Varejo
A Forteinvestimentos P&D A P&D focado/completo
A # clientes~10.000 A # clientes: +500.000
A Presenteem todo territérioacional A Presenca em mais 5000 cidades brasileiras
A Ofertas: A Ofertas:
U Plataforma de Produtividade e Cglabora U Plataforma de Produtividade e colaboracgao
U Softwares&ppsde Gestédo Especializados U SoftwaresAppsde Gestao Especializados +
U PDV Mobvel U PDV Movel +
U LojaVirtual U Equipamentos para Automacao Comercial
U Loja Virtual
U Meios de Pagamento




O 1o1Vs | ek Foco no Valor ao Cliente

+ Segmentos Atendidos no Varejo
+ Abrangéncia Funcional

+ Solucoes de Negocio e Tecnologia Integradas

O TOTVS (onestop shop

+ Cobertura de Atendimentdnica
bematech + Presenca Regional

+ Conhecimento e Inovacao em Varejo




Proximos Passos

A Submissédo daperacdocao CADE
A Assembleiale acionistas dasompanhias em 03/09/2015



